
微信既是一种社交工具，做微信营销更是一种给企业带来盈利的工具
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内容概要：

微信的是现在一款很流行的工具，微信营销现在更是被很多的企业所应用，微信营销在随着微信公众平台的推出更是让很多的企业
尝到了甜头，做微信营销的人，绝大部分都是想从中获利的人，但是不能忽略了微信的社交功能，微信营销可以成功，绝大部分都
是因为集成了...

正文：

微信的是现在一款很流行的工具，微信营销现在更是被很多的企业所应用，微信营销在随着微信公众平台的推出更是让很多的企业
尝到了甜头，做微信营销的人，绝大部分都是想从中获利的人，但是不能忽略了微信的社交功能，微信营销可以成功，绝大部分都
是因为集成了微信的社交功能。 

 

用过微信的人大多能够多少明白，微信与微博，与 腾讯QQ 的产品使用环境是不同的，用户使用微信的目的也与使用微博或者 腾
讯QQ 的目的是不同的。 

相较于微博，在微信上做客服会更加的人性化和多元化，相较于微博，微信的粉丝更加的精准，相较于微博，微信更加适合加强强
关系然后将这些目标强关系转化成流量和订单数。但是微博这样的弱关系平台更适合做推广做营销，更适合发展新的用户和客户，
企业可以微博微信两手抓，用微博做品牌推广及发展新客户并顺势把弱关系转变成强关系，用微信更好的维护这些强关系，并将这
些强关系用户转化成订单等。 

我们发现，任何一种营销工具均具备“传播属性”或“展示属性”，二者至少有其一。BBS和微博偏重于“传播属性”；手机短
信、email乃至各种平面广告偏重的是“展示属性”。两种属性本无过恶，只有当营销者采用传播暴力强迫受众观看内容时才会引发
恶感，这与营销工具本身无关。微信自身的的三大优势决定了微信就是一个强大但温和的营销工具，具体原因如下。 

第一，APP是移动互联网的标志，但APP的推广竞争已经相当激烈。更重要的是，用户下载APP的心理成本已经越来越高，除非特
别知名及常用的APP，用户不会轻易点击下载按钮的。而微信已经成为智能移动终端的标配，占据了数亿个用户移动终端，用户对
微信的依赖性很强，因此对于企业而言，微信的确是个天然的、受众广泛的信息展示载体。 

第二，微信公众号端的功能非常强大，甚至自嵌了浏览器，基于微信内嵌浏览器的手机游戏都已经非常成熟了，企业展示的功能更
加不在话下，这为企业带来灵活的产品手段。因此，简而言之，运用得当的微信公众号，将成为企业“活的宣传彩页”。 

第三，用户一旦关注了公众号，至少说明用户对这个公众号是抱有兴趣的，这是个主动获取信息的心态，是个非常难得的心理过
程，只要能在用户关注的第一时间反馈给用户希望得到的信息，营销的初步目的就能达到。 

总而言之，如果有一种工具可以占据大量用户的终端，占领用户大量的碎片时间，可以提供丰富的信息展示方式，可以对用户的第
一兴趣产生响应，这种工具就是微信。作为营销工具的微信，绝不是推送通道，而是个强载体，其作用在于枢纽。 
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