
微信营销从产品本身的特征出发，寻找好的创意，顺势而为。
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内容概要：

不是所有的产品或者产品都适合在微信上做营销。不是所有产品或者产品都适合所有的微信营销工具。在做微信营销之前，一定要
思考你的产品有哪些特点，是否能够很好的借助微信这款产品将你的产品或者产品的特点放大。如果你的产品能够借助微信的各种
营销工具来放...

正文：

不是所有的产品或者产品都适合在微信上做营销。不是所有产品或者产品都适合所有的微信营销工具。在做微信营销之前，一定要
思考你的产品有哪些特点，是否能够很好的借助微信这款产品将你的产品或者产品的特点放大。如果你的产品能够借助微信的各种
营销工具来放大其价值的话，那么也许就说明你的产品是适合做微信营销的。有两类产品适合在微信上做营销，一种是大众化的产
品，另一种就是很利基市场的小众产品，这里走了两个极端。 

微信营销要借势，理清事件属性是成功的第一步，切记盲目追随热点，理性分析属性之后再决定是否借势。 在确定事件属性后，
就要根据产品的特征来选取借势的角度。因此，对自身产品的特征要把握到位，把产品的功能理解透彻后才能进行内容创作。创作
的内容既要新颖又要突出产品的功能。这时，要考验的就是内容创作者的思维能力了。 

 

 
要是不知道如何择势、造势的话，这时你的关注点就应该落在用户身上。用户的类型和喜好在很大程度上决定你是否能借势成功。
不同的产品面向的不同的用户，不同的用户当然也具有不同的利益。热点事件发生后，要熟知这个热点将会对那些群体影响最大，
对那些群体影响较小。分析利益链，才能明白借力的方向。需要非常注重用户的利益，从用户的体验出发，兼顾好用户的各方利
益，不得罪不轻视任何一个群体。 

以热点事件和用户的利益两者之间的相关性来判断借势是否可行，要是关系到用户的切身利益则需要引起足够的重视。借势营销能
否赢得用户的青睐，归根到底，还是在于你输出的价值观是否能与用户相契合，也就说，只有用户认可你的价值观才会对你的借势
营销买账，只有用户认为你借势的内容符合他们为人处世的标准和道德准则，他们才会去转发、评论你的内容。 

纵观各大产品大咖成功的案例，不难发现，他们借势的事件都能引起社会各阶层的广泛讨论，他们产品的借势向社会输出的价值观
也大都能引起大多数人的共鸣。产品在借势，用户则是在站队，那些借助负面事件来借势的企业，忽视正确的价值观，是不可能会
赢得用户的关注的。 

所以，微商要借势成功，还要对你传播的价值观进行选择，不是所有的热点都要去追，也不是所有的事件都能用来借势推广。在发
展规模还不是很大的时候，就要培养正确的价值观，不做社会风气的污染器。 
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